
LEE高感度読者コミュニティ
｢Love LEE'ｓ Cafe」での共創事例

～リサーチにおける集合知のあり方～



1. 共創コミュニティは、
なぜ雑誌と相性がいいのか
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30～40代に
「上質なおしゃれと

丁寧な暮らし」を提案

特に相性がいい雑誌がLEE



これまでも、読者ブロガーや読者アンケートを
使用した共創事例が多く、コラボ商品も

たくさん生み出した。

良質でエンゲージの高い読者を
囲っていることの意味



ＬＥＥ × 住友林業

1000人＋36人の理想の家

構想から完成まで、およそ１年半かかりました

2015年4月～2016年8月で

800棟超え受注!



7

ＡＢＣ-ＭＡＲＴ 100人隊とのコラボ

計１０万足の売り上げに！

春色コラボバレエ
100人隊に悩み聞き取り
→コラボのベースを3人がお試し
→数度の試作を経て、

消臭や撥水など機能追加

ＡＢＣ-ＭＡＲＴ的にも

コラボ最高の売り上げ！

（写真は一昨年のコラボのもの）



ＬＥＥ × 森永乳業

「贅沢倶楽部 バナナ・キャラメリゼ」

デザイン案の
アイデア出しや
100人隊全員へ
アンケート調査を実施。



2015年９月より

共創コミュニティ
「Love LEE’ｓ Café」を開始



ＬＥＥ 愛読者コミュニティ

ＭＲＯＣ “ Ｌｏｖｅ ＬＥＥ‘ｓ Ｃａｆｅ”

集英社
MROC
サービス

LEEの
コア読者

LEE読者コミュニティに対
してのリサーチを実施。

クライアント様

LEE読者を使った
MROCリサーチを提供。

【サービスイメージ】

実際のMROC画面



共創コミュニティを始めて気づいたこと

①「100人隊」と「ラブリーズカフェ」は大きく違う

②密室性だからこそ引き出せる本音
結論ありきではなく、想定外の情報が

引き出せることの意味

③ファシリテーターの重要な役割

④情報収集のスピード感が全く違う



Ｌｏｖｅ ＬＥＥ‘ｓ Ｃａｆｅ使用事例①

ダリア 白髪染め

2週間のコミュニティを実施し、白髪染めについて～
売り場ディスプレイ等、５つのお題＋売場チェックを
通して店頭プロモツール案を共創！

お題5.
こんな感じは
どうかしら？

お題1.
熱く語ろう！

『白髪』＆『白髪染め』

お題3.
みんなで売り場を
ディスプレイしよう！

当該テーマの体験・思いを共有
「気持ち」にフォーカスして

コンテクスト探索

製品コンセプトから
キャッチコピーを創作

挙がったコピー総数４５案！

理想の店頭販促物をイメージ
具体的なイメージ写真や人物
名つきのアイディア多数

キャッチコピー投票
お題２をベースにメーカー様
ご検討のコピー案を絞り込み

POP案の確認
メーカー様にてお題４までの
声をベースに作成のPOP案を

呈示、評価確認

お題2.
キャッチコピー

絶賛大募集！！

お題4.
今度はみんなで
選んでみよう！

ヘアカラー売場
チェック

カタチになった店頭プロモ
ツール案をさらに理想に向けて

チューンニング！



Ｌｏｖｅ ＬＥＥ‘ｓ Ｃａｆｅ使用事例②

ユニリーバ Ｄｏｖｅ

LEE100人隊と「Love LEE’s Cafe」
メンバー117名へリサーチ。



様々な「お題」について本音が集まる

あなたの「お仕事モヤモヤ悩み」
聞かせて！

地震。今出来ること、
備えてること

“夫婦のルール”
教えて！

あなたの｢夏休みの思い出」
聞かせて！

メイクに求めるものって
何でしょう？

「同窓会あるある」
大募集～


