
「食」×「データ」 から 「小売のビジネスチャンス」 に迫る３協会合同セミナー 第一弾！

15:00：開会のご挨拶

JMRAカンファレンス委員会 委員長 株式会社アスマーク 橋本 寛樹 氏

15:05：＜ゲストセッション＞

「〈暮らし〉のリズムと気持ちスイッチというインサイト」
講師：JMRA正会員 株式会社ショッパーファースト 辻中 俊樹 氏

15:45：＜食トレンド報告＞

「北米の最新食トレンドと生活シーン」
講師：一般社団法人 クリエイティブ食品開発技術者協会 望月 雅之 氏

16:25：休憩

16:30：＜生活者調査報告＞

「増税によるスーパーの利用状況の変化～こんなところに商機あり～」
講師：JMRA正会員 株式会社アスマーク 吉原 慶 氏

17:10：＜JMRAカンファレンスのご案内＞

一般社団法人 日本マーケティング・リサーチ協会 事務局長 中路 達也 氏

17:20：＜質疑応答＞

17:25：閉会のご挨拶

一般社団法人 全国スーパーマーケット協会 統計調査担当 長瀬 直人 氏

17:30：終了（講師との名刺交換）

Future “FOOD” Stories
「生活シーン」 から見える 新しい 「”食“ビジネス」 のストーリー

フューチャー・フード・ストーリーズ

▼開催日 12月13日 (金) 15:00~17:30
▼会 場 一般社団法人 全国スーパーマーケット協会（東京 神田）千代田区内神田3-19-8 櫻井ビル 4F

▼参加費 無料 ［対象：流通業界／食品業界／調査業界 経営層・管理層・リーダー層］

office@jmra-net.or.jp Tel：03-3256-3101
お申込み
お問合せ

一般社団法人 日本マーケティング・リサーチ協会 HP（http://www.jmra-net.or.jp）よりお申し込みください。

＜ プログラム ＞ 一般社団法人日本マーケティング・リサーチ協会主催！ 「生活者視点のマーケティングセミナーシリーズ」

“食の未来 を考える” セミナー＆ディスカッション

「変化」 がますます 早く、激しく、突然に訪れる 現在の 食のビジネス環境。

生活者にフォーカスし、その変化を、想定し、察知し、対応するために、生活者が求める 「今後の食」 とは？

ストーリーテリングの視点を取り入れて、メーカー、中間流通・卸、小売 の参加各社と共に考える。



FUTURE
S T O R I E S

「生活シーン」 から見える 新しい
「ビジネスのストーリー」

フューチャー・ストーリーズ

「JMRA Annual Conference 2020」 のお知らせ

▼開催日 ：2020年5月29日（金） 開催決定！！

▼お問合せ ：一般社団法人 日本マーケティング・リサーチ協会（JMRA）

office@jmra-net.or.jp Tel：03-3256-3101 http://www.jmra-net.or.jp

▼予定来場者数 ：1000名

▼出展・協賛 ： 2020年1月より募集開始

▼参加費 ：入場無料

▼会 場 ：ハイアットリージェンシー東京 東京都新宿区西新宿２丁目７−２

＜カンファレンスの狙い＞

生活トレンドから生活者価値を抽出、未来の生活シーンに関わる

ビジネス変革へのストーリーを提示します！

小売業界最大
団体との連携！

一般社団法人 日本マーケティング・リサーチ協会：主催 一般社団法人 全国スーパーマーケット協会：協賛

C. 「主婦の気持ち」応援スーパー[男性へ共感促進〜家事シェア促進]

献⽴決め・買物・調理まで夫が⼀⼈でこなし、写真投稿でポイント倍増。(家事シェ
アマイレージ） 主婦の⼤変さを夫にも体験してもらう⼥性の気持ち応援スーパー。

R .我が家の味 お買物リコメンドAI [各家庭の好み集約→ 予測仕⼊]

AIにより、我が家の
味、⾷材の好みを
分析して、満⾜度の
⾼い購⼊商品をリコ
メンド。商圏内顧客
の⾷傾向の把握に
より、精度の⾼い
MDとマーケティング
を実現。
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T.調理シェアリングサービス [出張調理ギャザリング]

おひとりさま・おふたりさまが共同して、⾃宅や指定の場所に調理⼈を呼んで⾷事を
作ってもらえるサービス。調理⼈は、地元のシニア・ベテラン層をネットワーク。

S.今週の 「私のごはん」 商品化 [リアルな顧客メニュー商品化]

そのお店、その地域のリアルなお客様の
我が家の⼈気No1メニューや私の得
意料理など、各家庭のおすすめ料理を
週に1品実際に商品化。（ 中⾷、キッ
ト、レシピ情報）

D.店舗すみずみ⾒学公開 [スーパーマーケット ⼤⼈の社会科⾒学]

スーパーのバックヤードや加⼯場など隅々までお客様に公開、⾒学してもらい、安⼼・
安全をアピールする。⼤⼈と⼦供の地域社会科⾒学。

E.エリア・クロスM D [超業種・超業態 エリア⼀体相互サービス]

地元商圏内のさま
ざまな業種・業態
（ ⼩売、病院、公
共等） がデータ連
携〜補完してより
便利に、相互サー
ビスを⾏う。（ ポイ
ント、お試し、相談、
ご案内等）H .商品／メニュー相談 チャットボット [相談できるお店の効率実現]

チャットの⾃動応答AIにより、店員に対する躊躇も感じることなく、気軽に相談して
満⾜のゆく買物が可能に。⼈⼿不⾜を解消して、お客様のコメント収集・分析。

F.⾷⽂化・調理技術伝承センター [地域の「⾷」 の新・情報拠点]

おせち、節分、ひな祭り
…など、歳時と地元料
理をきちんと紹介。料
理を学びたい⼈、⼦ど
もに⽇本の⾷⽂化を
伝えたい⼈に向けて地
域の⾷⽂化を守るセン
ターとして。

N .⾷材もったいないクラブ [⾷品廃棄削減活動]

賞味期限切れが近い， 廃番になるなどの商品をお得に買える会員サービス。⾷品
廃棄ゼロを⽬指す地元のスーパーとしての社会貢献活動の意味も。

O.スーパー・イン・スーパー [地元のスーパーが全国のスーパーと直結]

異なるスーパー間で連携し、期間限定でコーナー展開。各地で評判のスーパーの商品
がいつものスーパーで。今週はどこのスーパーかな︖

P.買物代⾏〜AI ロボットカート [リアル店舗でオンラインショッピング]

買物に出かけなくても、３ D画像を駆
使するなど、売場にいるような感覚で
買物できる。遠隔操作によりカメラ付き
の買物ロボットカートが買物代⾏してく
れる。

生活時短

健康医療

おひとりさま・おふたりさま

エンタメ

新技術 リスクマネジメント

多様性
シニアライフ

社会貢献

サブスク

女性化


